Copywriting

2 dagar

For dig som vill gora dina texter vassare

= Lar dig tanka "copy” och fa respons

= Vem ska lasa, vad ska handa?

= S3 skriver du reklamtext for olika medier
= Vaga lita pa din kreativitet

Copywriting ar konsten att formedla ett budskap som ingen fragat efter -pa { Bokadirekt:
nagra korta sekunder. For att lyckas maste du 6ppna dina sinnen, vinda och i foretagsuniversitetet.se/1766
vrida pa dina texter och inte vara n6jd innan du har 6vertygat dig sjalv. Du :
maste vara klar 6ver vilken reaktion eller handling du ar ute efter.
Pa den har kursen far du maojlighet att utmana dina lasare. Du far lara
dig sortera, tdnka fritt och skriva texter som nar fram. Vare sig du skriver
for foretagets interntidning, gér annonser eller uppdaterar hemsidan ar
det langt mycket troligare att dina lasare tar till sig budskapet om du ténker
"copy" nar du skriver.
Valkommen till en energigivande och kreativ kurs i copywriting ledd
av Mikael RosEn, copywriter med lang erfarenhet fran yrket, forfattare till
boken "Skriva for att dvertyga" och en mycket uppskattad kursledare!
Nasta kursstart ar den 25 oktober 2018 i Stockholm. Du kan boka dig
pa var hemsida www.foretagsuniversitetet.se eller ringa 08-600 62 00.
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Copywriting

- reklamtext som saljer

PROGRAM

Dag1

09.45 Kaffe serveras

10.00 Copywritern - den okidnde
skribenten

o uppgiftens/uppdragets komplexi-
tet och omfang

Den kreativa processen
e talangoch talamod

Det dramaturgiska inslaget

e att komma igang - hitta den forsta
meningen, stryka den och ga
vidare

12.30 Lunch

13.30 28 verktyg och en verktygslada -
hantera dina redskap

e Overdrifter/underdrifter

e ord duinte vill se i en copytext
respektera dina lasare

kill your darlings

Malgruppsanalys

e vem ska lasa din text och varfor?

e kunskap om bade amnet och mal-
gruppen ar nyckeln till en bra text

e hitta karnan i ditt budskap

e vad ar viktigt, vad ar oviktigt?

o hur kontrollerar du att texten
stdmmer med briefen?

17.00 Avslutning och hemuppgift

DATUM
25-26 oktober 2018

Dag 2
09.00 Ord som bilder och ljud
e en bild sdger mer &n 1000 ord.
Sant eller osant?
e kanord varabilder?
e skrivsom du talar
e kan du horavad du skriver?
o sprakmelodi - 6rongodis

12.30 Att skriva for olika medier
e annonser, broschyrer, webben,
chefens tal eller intern reklamfilm
- anpassa din text efter hur den
ska publiceras eller framféras

Vad menar du egentligen?

o ardet stallt utom allt rimligt tvivel
att det du vill ha sagt &r det dina
lasare forstar?

o skriv enkelt!

Du har bara en lasare at gangen
o skriv personligt!

Slutévning

16.00 Kursavslutning

Ort Kursavgift
Stockholm 14 000

Stockholm: Kursen dger rum pa Foéretagsuniversitetet i Globen-City i Stockholm. Hotellrum kan bokas till
specialpris, uppge att du deltar i kurs hos oss eller ange kundnummer CH2005318. Boka pa Quality Hotel
Globe, tre minuters promenad fran kurslokalerna: 08-686 63 20 eller per mail g.globe@choice.se

Tider, 10.00-17.00 férsta dagen och 09.00-16.00 andra dagen.

| kursavgiften ingar kursdokumentation, luncher samt fér- och eftermiddagskaffe. Moms tillkommer.

FAKTA

Deltagare

Kursen vander sig till dig som arbetar
med reklam i form av t.ex. séljbrev, webb-
sidor, annonser och broschyrer. Kursens
tyngdpunkt ar det kreativa arbetet. Du
b6r vara en van skribent.

Mal

Utbildningens mal &r att du efter kursen
ska ha kunskaper som behovs for att
kunna

=y forsta skillnaden mellan en skribent
och en copywriter

=» skriva reklam-/copytexter som séljer
=» tanka och skriva kreativt

=» vassadina budskap sa att du nar fram
till dina lasare.

Kursledare
Mikael Rosén

Bokning och radgivning

F6r bokning ring 08-600 62 00

eller skicka e-post till bokning@
foretagsuniversitetet.se. For
information och kursradgivning ring
08-600 62 00 eller skicka e-post till
kurs@foretagsuniversitetet.se.
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